Marken-Auftritt fii
Die Antwort auf ex




==

I._'I ‘H ;

W

Preis der Kategorie: Wohnkonzepte

i

IMMOBILIEN-MARKETING-AWARD 2004

Der Preis:

COLUMBUS BAUPROJEKT GmbH gewinnt ,Immobilien-Marketing-

Award 2004“; Kategorie ,Produktmarketing Wohnimmobilien”

Nominiert waren die Investitionsbank Schleswig-Holstein (Kiel), die
GWG Gemeinnttzige Wohnungsbaugesellschaft der Stadt Kassel mbH,
die Spar- und Bauverein eG (Hannover) sowie die COLUMBUS BAU-
PROJEKT GmbH. Das Dresdner Bautragerunternehmen gewann den
~Immobilien-Marketing-Award 2004" fir seine Gesamtstrategie so-

wie das Vorgehen zur Vermarktung der einzelnen Bauvorhaben.

Die Initiatoren des Awards, das Fachmagazin ,,Immobilienwirtschaft” und
die Tageszeitung , Die Welt", wollen durch die gezielte Wirdigung erfolg-
reicher Marketingstrategien ein Umdenken in der Branche herbeifihren.
Oft fristet das Marketing in der Immobilienwirtschaft ein kimmerliches
Dasein. Speziell in den Zeiten flauer Konjunktur wird an den Marketing-
ausgaben gespart. Auch die zweite Auflage des ,,Immobilien-Marketing-
Awards”, der im vergangenen Jahr erstmalig verliehen wurde, sollte die

Unternehmen zur Umsetzung innovativer Marketing-Konzepte motivieren.

Bereits 2003 war VISUALES® mit dem Projekt ,wohnungszentrum” unter den Finalisten.
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Die Verleihung auf der "expo real":

Von links: Andres Kuhn, Jochen Lagerein,
Dietmar Muller (Marketingleiter Commerz
Grundbesitz Gruppe) und Robert Ummen
(Ressortleiter Immobilien bel ,,Die Welt")

Die Entscheidung der Fachjury:

»Ein ungewohnliches und mutiges Konzept — speziell flr den
Groldraum Dresden, das gerade durch das AufspUren einer
~Marktltcke" die Jury, Haufe und Springer Uberzeugte. Da-
mit konnte sich COLUMBUS BAUPROJEKT am Markt und
gegenuber dem Wettbewerb sehr gut positionieren. Die
fundierten Kenntnisse Uber die Zielgruppe inklusive ihrer
Wilnsche und Bedenken kam im Marketing-Konzept deut-
lich zum Vorschein. Die beiden Leitmotive ,Die Antwort auf
Ihre Wohnansprtche” und ,, Luxus ist bezahlbar” wurden
wahrend der gesamten Vermarktungsphase konsequent
beibehalten und trugen nicht zuletzt zur Etablierung der Un-

ternehmensmarke COLUMBUS BAUPROJEKT bei.”




Vorwort & Wettbewerbssituation

Hommage an
personliches
Wohnbefinden

Wettbewerbsituation
regionaler
Eigentumswohnungsmarkt

Den Uberschaubaren Dresdner
Immobilienmarkt pragen 2002 die
drastisch riicklaufigen Immobilienumsatze.
Es gibt kaum noch Kapitalanleger. Die
Immobilie wird zunehmend zur
Eigennutzung, mit dem Schwerpunkt
Eigenheim, erworben. Deshalb
konzentriert sich COLUMBUS
BAUPROJEKT auf Eigennutzer und
besetzt das nicht vorhandene Segment
sarchitektonisch anspruchsvoller

Geschosswohnungsbau®.

Die Nische:
AuBergewohnlich wohnliche und

architektonisch gehaltvolle Bauwerke.

Die Kriterien:

- herausragende und zeitgemaBe
Formensprache

- ausschlieBlich erstklassige
Innenstadtlagen

- bauliche Innovation

- luxuriése, von Design gepragte
Ausstattung

- beste Bauqualitat
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Zielpersonenkreis

Die Erwartung: Die Klientel:
- einzigartiges Projekt Ruhesténdler und Mittelstand der
- herausragendes Unternehmen Berufsgruppen:
- personliche Betreuung durch Architekten leitende Angestellte, etc.
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- durchdachte Preisgestaltung

- verbindliche Zusagen

Die Charakteristik:

40 bis 65 Jahre

Belohnung fir beruflichen Einsatz

vermdgend

gehobene Anspriiche

Differenzierung vom
Massengeschmack

designorientiert
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Projektstandorte & Imageentwicklung

Die Projekte

Wohneinheiten:
Flachen:

DRESDEN

Vertriebsstart: =\

Nutzung:

Vertriebsstart:

Flachen: _i=—-"'//

Wohneinheiten:

Flachen: /

Vertriebsstart:

Die 2 Phasen der Identitatsbildung
PHASE 1

Positionierung von COLUMBUS BAUPROJEKT als Premium-Anbieter hochwertiger
Wohnimmobilien. Individuelle Zielgruppenansprache, die das grundlegende Verstandnis

fur die hohen Erwartungen der Zielgruppe beinhaltet.

Die Antwort auf lhre
Wohnanspriiche.

Striesen

Wohneinheiten:
Flachen:

Vertriebsstart:

Wohneinheiten:
Flachen:

""_;;-.- Vertriebsstart:

PHASE 2

Reaktion auf die steigende Preissensibilitdt und die Annahme, dass die Objekte der
COLUMBUS BAUPROJEKT zu teuer waren. Gezielte Kommunikation des gesamten

Leistungsumfanges und der Preisgestaltung.

g/émd 2% AWW/

Marz 2002

Dezember 2003 Juli 2004



Internetauftritt

Internet

"Besucher sind durchschnittlich 3 1/2 Minuten

auf der Seite."
"Mehr als die Halfte der Besucher kam auf direktem Weg

zu dieser Seite."

meistbesuchte Seiten:

1. Startseite Anzahl Besucher
2. aktuelle Projekte | 6.000
3. Projekt Schiitzenplatz L 5.000
4. Projekt SpenerstraBe 19 \ 4.000

5. Unternenmensinformationen B 3.000
2.000 |

1.000
0

: 1.2.3.4.5.6.7.8.9.10.11.12'Monate_'.
F Gesamtbesucherzahl seit f
Q dem Launch im Juni 2003 |
.
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Kommunikation der Website
mit GroBflachenplakaten in
Einkaufsstatten sowie im
Umfeld des potentiellen
Zielpersonenkreises




Projekt SpenerstraBBe 19 | Beschreibung

Projekt Spenerstrale 19 |

Lage: Dresden — Striesen

Architekt: Plan - Partner Dresden, Architekten 1 % ' ?
& .

Bad 1 mit Glasbausteinwand

Geschosagkeﬂ: 4 Wohnzimmer mit Kamin
und raumhoher Schiebetlr zum Balkon
Wohnfléche: 862 m’
Gesamt-Nutzfléche 862 m’
Vertriebsstart: 11/2002
Verkauf: 05/2003
Projektabschluss: 03/2004

Anteil Baukosten inkl. Nebenk.

VERTRIEBSPARTNER:




Projekt SpenerstraBBe 19 | Verkaufsmaterialien
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Projekt SpenerstraBBe 19 | Kommunikation
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Anzeigen

GroBflachenplakat

CoLUMBUS
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1/1 Anzeige, geschalten in:
Immobilienfachzeitschriften

Kommunikation

Internet

Bautafel
3%

Postwurfsendung
7%

Projektexposé

Vertriebspartner

Fahrstuhlplakat innerhalb der Einkaufsstatte

des potentiellen Zielpersonenkreises; Verweis auf

das nicht mal 5 Minuten entfernte Bauvorhaben. . .
Anteil an generierten Kontakten




Projekt SpenerstraBe 19 | Bilanz

verkauft



Projekt Neumarkt | Beschreibung

Projekt Neumarkt

Dresden — Zentrum am Neumarkt (Frauenkirche)

Projektart: Neubau

Nutzung: Gastronomie, 4-gesch. Kauthaus, Buros, Gelerie, WWohnungen

Anzahl Wohnungen: 3.833 m*

Wohnflache: 4.313 m’

Gewerbeflache: 6 WE

Projektstart: 12/2001

Vertriebsdauer 100% Verkauf: 36 Monate

Projektabschluss: 12/2006

Anteil Grundstiick:

Anteil Werbung:

Das innovative Bauwerk soll an bedeutsamer Stelle entstehen. Angesiedelt im
unmittelbaren Umfeld der weltberiihmten Frauenkirche sorgt dieses Gebaude flr

kontroverse, offentliche Diskussionen. Die Mehrheit der Dresdner beflirwortet den

Wiederaufbau des Neumarktes nach historischem Vorbild. Vor diesem Hintergrund ist
gezielte Offentlichkeitsarbeit der einzige Weg, um Bevolkerung und Institutionen fiir

dieses Vorhaben zu gewinnen.




Projekt Neumarkt | Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Pressemappe

Pressekonferenz mit Oberbirgermeister und
Baubirgermeister im Rathaus zur

Projektprasentation

Visualisierung des maoglichen,
zukunftigen Erscheinungsbildes
des Gebaudes zur Gewinnung
eines Mieters fur den Grof3teil
der gewerblichen Nutzflache.

Kinstler sallen
dbe Fassade

gﬁ_mhen

Sé&chsische Zeitung (15.06.02)



Projekt Schitzenplatz | Beschreibung 1. Bovabschnitt

Projekt Schiitzenplatz

Lage: Dresden — Innenstadt

Architekt: Plan - Partner Dresden, Architekten
Geschossigkeit: 6

Wohnflache: 1110 m?

Gesamt-Nutzflache: 1.220 m*

Vertriebsstart: 10/2003

Baubeginn: 07/2004

Investitionskosten:

Anteil Baukosten inkl. Nebenk.:

BEISPIEL:

Wohnung Nr. 7 im 3. und 4. OG: 3 - 4 Zimmer Loft-
Wohnung auf 2 Ebenen, Kamin & Esszimmer, gro3e

Dachterrasse mit Zwingerblick; 133,69 m? Wohnflache;

109,19 m? Grundstiicksanteil; 2.073,76 EUR/m?; Kaufpreis:

277.240,80 EUR; zzgl. Tiefgaragenstellplatz als
Sondernutzungsrecht 9.000,00 EUR




Projekt Schitzenplatz | Verkoufsunterlagen




Projekt Schitzenplatz | Vermarktung 1.

Bavabschnitt

Anzeigen

Kommunikation

Internet

Projektexposé

Vertriebspartner

Kriflige Farben wed kisve Forme srichuen dér
Hndicheift des Kinstlers oon. I

et entaeht s - 5o kin-
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einen mnachinen Anbilick, der nich i Gerlegs
ten die ru erwartende Wohnbichikett widerspie-
e, Metorhusch spricilt dos Usibrest, nebwulty

Es el bz wach, anders. Mitsen iss Driaden, s
Schienpiz, nika fnf Gehminuen voe
Ewinger entfemt, werden demndchi godalgh
e Wahireriges, Lodes, smvichist. Ui an diesem
Burateld Joln e sich, stehien i bleflas wid 2=
sehiausen - es s klmstierisch gestaltes

Gemhlde statt Gerampel Da auch bier
2 Projeitheginm vom dem Kiinfigen Reis der
Lefts i putes irsmeratactiuchir Lage nichty
spilien wae, setzien sich der Batriges, die Co-
fumbus Bauprojeks Gmbdl, und die (b be.

uends Wesheapertur  Vismales umfamend
it der Gestahung g vermahelaiben Analy
useinander. Zuent wurde e komplet be-
et aliv, smewischen stark beschadigte Ge-
b wurden abgersisen, jedsr Musge Sperr-
milll entscegt, die Fiichen weaden eingeshaet
und danach begrimt. An der Bickslie ver.

blieh eine grofle, histoeische Auflesmand, wel-
chee In das geplanse moderne Architekienge.
huil infegeivrt wird. B dive Woand dem Tin-
drick des Geundsiicks entscheidend prage,
emvtschied mam sich dafile, diese Fliche mu ver-
schittesn: Auf die fast 100 Cuadratmeter

30 Menschen hat er geschaffen Genate
mal 14 Jahre alf, bekam Andres Ko von des
Seaiht Dinidens seinen ersten grofen Graffi
Aty Wessers fulgten, danm pirg o Schisg
st Schlag Mirilerweile kann ef aul {ibes sehe
Jahm Erfahrang in diesem Berekch und aut
ek als 500 Projekte sunickblicken. s seiners
bedeutensten Arbelten cihlen Werke e de
R K8, die Dresddner Verkehrsbeiziebe., dle
Pulizei Dresden, dan Thisrter Jungy Guswerasions,
diverse Fernsehproduitionsfinzen und das
Kelbamt Dresden, For wein pingsses Projekt
stasd et gedt Sprayrdien, aber auch Finwin in
vier Wochenenden sl dem Gelied: =
Scivtasenplatz. ,Wene man frefhandig sprhs,
wirkt alles lebendigre sl beim Emstz vor
Schublonen”, aagi Kilhin. Bel den feines Desalls
habe e danm mit dem Pinsel

Posen. die gan: offensichifich das hiusiche
Wahlbefinden, vers
Een direkelen S v
eklprindige Botich, dein
rinfach mar die Menschen erfeeuen, die dan
worbeilaufirs”, 5o der Kiinstler,

Uberbilick vom Holzpodest Neben die
s menumirstalen Kunsters fndet ich a5t
dein Gressbiuick e i ssdamenide Dar-
sivliung des Pmjektes, die man von einen
Blikepoat s pgmiefben boanm, Dirkt an der
Naenmand weste e Oerlat ersichied, dasit
potenzielle Interessemien ein Gefuhl r de

et Lnfrwihrsrgen swie eimen
Eindnick vos dem Asiblick, beisjchwetu il
das direkt angrenmende Biosop des Umwezesi.
trusns Dirvsclen, evbualive. Do Anstrmgen gen
e elnen aufergemdtinlichin Projktnar e
den von den Amwohoem, Fassanics ud T
risben ity woieaiiend bopocert. — akiy B

Durch dis Lackarben aux den Spraydosen wd

Presseresonanz auf die Kunstaktion am Baufeld im
Immobilienmagazin (Oktober 2003)

Am Schutzenplatz
enistehen edle Wolinumngen

4 rary) P ey ST [ g

Artikel in der Sachsischen Zeitung anlasslich der Grundsteinlegung

Anteil an generierten Kontakten
(08.07.04)



Projekt Schitzenplatz | Vermarktung 1. Bavabschnitt

MITTEN IN DRESDEN
ENTSTEHT DIE ANTWORT AUF IHRE
WOHNANSPRUCHE!
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6 AUSSER-
GEWOHNLICHE
CoLUMBUS BAUVORHABEN
m IN EXZELLENTEN

VERKAUF: f g g e a
R DRESDNER Satelliten-Treppenanzeige, geschalten im Immobilienteil der
- 9 Loftwohnungen mit 1 - 6 Zimmern + 50 - 200 gm DKBo=: INNENSTADT-

Raumhéhen von 2,60 bis 550 m e LAGEN groRten regionalen Tageszeitung (Sachsische Zeitung)

DKB GRUNDBESITZVERMITTLUNG GMBH

- weitlaufige Balkone + Dachterrassen
IHRE ANSPRECHPARTNER:

Schiebetiiren machen Raume riesig oder separieren
- iiberall gerauchtes Eichen-Lamellenparkett

geschlossener Kamin im Wohnzimmer

T+49(0)351-4443828
EMAIL: DKB-GRUND.DF @DKB-BANK.DE
DB Immob /€ (’/"/ﬁéﬁ// o

DB IMMOBILIEN
IHR ANSPRECHPARTNER:

groBe Glasschiebetiiren zu Balkon + Terrasse
- Bader in grau-braunem Marmor mit hochwertiger
Designausstattung

- Erdwérmenutzung

JEDEN DONNERSTAG
17 - 19 UHR,
T +49 (0) 351 - 25 44 60 MUSTERWOHNUNG
EMAIL: DBMMOBILIEN.DRE SPENERSTR. 19, DD-STRIESEN
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AUSFUHRLICHE INFOS >>>
WWW.COLUMBUS-BAUPROJEKT.DE
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T (0351) 877 23-30

AKTUELLE PROJEKTE
www.columbus-bauprojekt.de

Verkaufsstand 1.7.2004

grofl3formatige, beleuchtete Bautafeln mit Holzplattform am
Grundstiick, Uberreste der Altbebauung wurden durch Kiinstler
gestaltet




Projekt Wartburgstrafe | Beschreibung

Projekt Wartburgstrae 27

VERTRIEBSPARTNER:

[|[RICHERT & OERTEL§
N R T Y AT S Rt

BEISPIEL:

Wohnung Nr. 7 im 3. OG: 4 1/2 Zimmer-Galerie Wohnung
mit Dachterrasse; 139,25 m? Wohnflache; 176,80 m? Grund-

stiicksanteil; 2.150,00 EUR/m?; Kaufpreis: 299.387,50 EUR;

zzgl. Garagenstellplatz in EG mit Lager 11.000,00 EUR

iy

Lage: Dresden — Striesen

Architekt: Plan - Partner Dresden, Architekten
Geschossigkeit: 4

Wohnflache: 787 m?

Gesamt-Nutzflache: 787 m?

Vertriebsstart: 12/20083

Baubeginn: 11/2004

Investitionskosten:

Anteil Baukosten inkl. Nebenk.:

Verkaufsstand 1.7.2004

38 %

-_—

D

B S




Projekt WartburgstraBe | Vermarktung

Hinweis im Fahrstuhl auf das 18/1 Plakat im Kassenbereich Bautafel 18/1 Plakat in Einkaufsstétten und im naheren Umfeld des

potentiellen Zielpersonenkreises

Saus ist éWW/ ’

* BESONDERS DURCH DIE NUR NOCH

BIS JAHRSENDE ERHALTLICHE
EIGENHEIMZULAGE.

AUSSERGEWOHNLICHE
EIGENTUMSWOHNUNGEN
IN 1A-LAGE:
DRESDEN-STRIESEN/
WARTBURGSTRASSE 27

COLUMBUS

|
T (0351) 87723-30

www.columbus-bauprojekt.de

Anzeige, geschalten im Immobilienteil der Sachsischen Zeitung Postwurfsendung und Mailing, verteilt im Umkreis von 2 km zum Bauvorhaben



Projekt Goetheallee | Beschreibung

Projekt Goetheallee

Lage: Dresden — Blasewitz

Architekt: Plan - Partner Dresden, Architekten
Geschossigkeit: 4

Wohnflache: 900 m*

Gesamt-Nutzflache: 900 m?

Vertriebsstart: 06/2004

Baubeginn: 11/2004

Investitionskosten:

Verkaufsstand 1.7.2004

Anteil Baukosten inkl. Nebenk.:

VERTRIEBSPARTNER: BEISPIEL:

Wohnung Nr. 7 im 3. OG: 5 Zimmer-Penthouse Wohnung
mit Dachterrasse; 167,49 m? Wohnflache; 185,96 m? Grund-

" &
I R I c H E R T & D E R T E L stiicksanteil; 2.350,00 EUR/m?; Kaufpreis: 393.601,50 EUR;

[ | IMMOBILIEN

zzgl. Tiefgaragenstellplatz: 12.500,00 EUR




Kurzibersicht | Marketingstrategie

Der Uberblick

Unternehmen:

Aufgabe:
Anlass:

Ziele:

Zielgruppen:

Werte:

Leitmotiv:

MaBnahmen:

Ergebnisse:

Gesamtetat:

COLUMBUS BAUPROJEKT GmbH

2002 gegrindetes Bautragerunternehmen

Kompetenz sind architektonisch herausragende Geschosswohnungsbauten in erstklassigen,
innerstadtischen Lagen

1 Geschéftsfuhrer, 1 Sekretarin, angeschlossenes Architekturbiiro mit 5 Angestellten

Ansprechpartner: Jochen Lagerein (Geschéftsfihrer)

Telefon: (03 51) 8 77 23 11

Mail: lagerein@planpartner.de

Vermarktung Bauvorhaben

Unternehmensgriindung, einzelne Projektrealisierungen

Segment ,anspruchsvoller Geschosswohnungsbau“ besetzen, Unternehmensmarke etablieren, Wohnungen
verkaufen, Investoren Uberzeugen, Mieter gewinnen

Eigentumswohnungsinteressenten im Grof3raum Dresden, Investoren und gewerbliche Mietinteressenten
aus gesamten Bundesgebiet

zeitgemafRe Formensprache, erstklassige Innenstadtlagen, bauliche Innovation, Design-Ausstattung, beste
Bauqualitat

Die Antwort auf lhre Wohnanspriiche.

Projekt Identity; Verkaufsunterlagen; Objektwerbung; Vermarktungskampagnen; Internetauftritt; Pressearbeit
neues Segment geschaffen und besetzt; anvisiertes Kundenklientel 100%ig erreicht; konstante Vertriebserfolge;
relevante Wahrnehmung im Zielpersonenkreis

218.000,- EUR



VISUALES'

Agentur fiir Markenbildung

ANDRES KUHN

TEL +49 (0)351 316 00 00 | MAIL kuehn@visuales.de






