VISUALES'

Marken kultivieren.

PIGMENTPOL

Der Weg zur neuen Marke -
Die Neupositionierung und Weiterentwicklung
einer seit 1990 bestehenden Digitaldruckerel.

2011 bis heute
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TELEGRAMM

DER BEGINN.

Am 10.9.1990 startete Reproplan mit typischen Reproplan suchte nach neuen Méglichkeiten und

Reprografie-Leistungen in Dresden. Das urspringliche entdeckte die Potenziale des Digitaldrucks. Es wurde

Angebot umfasste den Ausdruck sowie die Vervielfal- kraftig investiert und das Unternehmen spezialisierte
tigung von Architektur- und Ingenieurplanen. Da- sich auf Werbetechnik und Kommunikationsmedien.
mals sorgte der ostdeutsche Bau-Boom fur kraftiges 2010 ergaben sich neue Herausforderungen und neue
Wachstum, bis er Ende der 90er Jahre verebbte. Chancen ...
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Michael Hoeffer (links) und Steffen Becker

DER EIGENE WEG.

2010 l6sten sich die Standorte Dresden, Jena und
Weimar aus der deutschlandweit aktiven Reproplan-
Gruppe. Bisher war man von Gruppen-Entscheidungen
abhangig. Dabei hatten sich Sachsen und Thuringen in
den vergangenen Jahren deutlich schneller entwickelt.
Aufgrund der Zugehorigkeit musste man sich jedoch

immer wieder bremsen.

Deshalb entschieden sich die Geschaftsfuhrer Michael
Hoeffer und Steffen Becker ab 1.1.2011 als eigenstan-
diges Unternehmen zu agieren. Diese Unabhangigkeit
schaffte die Grundlage, um den eigenen Weg konse-
qguent zu gehen. Dies war dringend notwendig, da sich
die Branche massiv verandert hatte. Der Wettbewerb
und der Preisdruck wuchsen. Vor allem durch neue
Internet-Druckereien. Parallel wurde deutlich, dass sich
viele Kunden auf einige Leistungen beschranken. Was
das Unternehmen tatsachlich leistet, war den

meisten Kunden nicht bekannt.

In schoner RegelmaBigkeit kam die Frage ,\Wie? Das
kdnnt ihr auch?”. Die Beratungs- und Servicequalitat,
die viele Kunden schatzen und die eine besondere
Starke ist, wurde genauso wenig deutlich. Diese Fak-
toren limitierten das weitere Wachstum. Verscharft
wurde die Situation durch Verwechslungsgefahren, die
der Name ,Reproplan” birgt. Viele Firmen arbeiten mit
einem Repro-Namenskonstrukt: Reprocenter, Reprode-
sign, Reproteam, Reprogress, Repromedia, Reprotech-

nik, Reprozentrum ...

Das Unternehmen steckte beim Kunden in der Schub-
lade. Hier musste es raus, damit die Kunden das ge-
samte Angebot sowie die komplette Leistungsfahigkeit
erkennen. Deshalb brauchte es einen Weg, Uber den der
Kunde das Unternehmen neu kennen lernt. Man sehnte
sich nach Fortschritt und der daraus resultierenden

Einzigartigkeit.

Es war der Antrieb, um zu neuen Horizonten, zu einem

neuen Pol aufzubrechen.



Ein Falt-Plakat erlautert den Mitarbeitern die kinftige Marken-Strategie.
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DIE EIGENE MARKE.

Im Laufe der Uberlegungen wurde klar, der neue Pol ist
eine neue Marke. Die Marke ,Reproplan® brauchte einen
wulrdigen Nachfolger. Es galt eine neue, eine eigene
Marke zu entwickeln. Im Ergebnis wurde Reproplan in

Sachsen und in Thiringen zum PIGMENTPOL.

Der Marken-Name ,PIGMENTPOL" charakterisiert das
Selbstverstandnis des Unternehmens: Es ist der Pol,

der viele Kunden anzieht, da sie hier hochwertige Leis-
tungen finden. Das ,Pigment” beschreibt einen Ort, zu
dem alle Farben hinstreben, an dem sich alle Farben
ausrichten und von dem alle Farben fur hdchste digitale

Druck- und Produktionsqualitdt ausgehen.

Seit 1.3.2012 tritt das Unternehmen mit der Marke
PIGMENTPOL auf. Bereits seit Dezember 2011 kamen
verschiedene Teaser zum Einsatz, um die Kunden auf
die grundlegende Veranderung vorzubereiten. Jede
Korrespondenz von ,Noch-Reproplan® wurde mit dem

Hinweis versehen, dass bald ein neuer Pol entdeckt wird.

Den Mitarbeitern wurde die neue Marke am 3.12.2011
vorgestellt. Sie sollten diesen grundlegenden Schritt
verstehen, um ihn im Alltag mitzutragen, um die Marke

mit Leben zu fullen und um die Kunden fur den neuen

Weg zu begeistern. Den passenden Ort bot die von

N
N

Reproplan
Dresden GmbH

eisigen Schneewinden umtoste Spitze des Fichtelbergs.
Hier wurde den versammelten Mitarbeitern aus Sachsen
und Thuringen das innerhalb von anderthallb Jahren

entwickelte Ergebnis prasentiert.

Abb. links: Bierdeckel, die zur Verleihung des Dresdner Marketing-Preises
2011 auf den Tischen lagen und so erstmals auf die bevorstehende
Marken-Premiere hinwiesen.

Abb. rechts: Doppelseitige Teaser-Anzeige im ,Kaleidoskop 2011“, dem
Magazin des Marketing-Club Dresden, welche ebenfalls die Pol-Premiere
ankundigte.




DIE STRATEGIE DER MARKE.

Die Marken-Vision des frisch entdeckten PIGMENTPOLSs umfasst folgende Ziele:

1. Wir wollen die Menschen zusammenbringen, die mit erschlieen. Den regionalen Markt fur Digitaldruck
unseren Produkten arbeiten. Hier wollen wir der zen- und Reprografie sowie unsere Produktionskapazi-
trale Mittler sein, um Mehrwerte zu schaffen. taten wollen wir optimal nutzen.

2. Wir wollen unser Werbetechnik-Angebot ausbauen, 4. Wir wollen Schritt fUr Schritt neue Markte gewinnen.
da uns hier spannende Projekt und gute Auftrage Und zwar nach unserem Prinzip der Konzentration
erwarten. auf einen regionalen Markt sowie mithilfe neuer Ver-

triebskanale im Internet.
3. Wir wollen unser Geschaft vor Ort verstarken. Mit
neuen Technologien schaffen wir neue Angebote,

um neue Einsatzgebiete und neue Kundenkreise zu

Als Marke nimmt PIGMENTPOL folgende Position ein:

Der PIGMENTPOL ist das regionale
Zentrum, welches das breite Spektrum
des Digitaldrucks fUr verschiedenste
Anwendungsgebiete nutzbar macht.
Am Pigmentpol sind alle wichtigen

Kompetenzen vernetzt, damit unser
Kunde von hochster Produkt-
und Serviceqgualitat profitiert.



Wichtig ist die Strukturierung des Leistungsspektrums. Bisher waren es einzelne Angebote, die vermarktet

wurden. Die neue Marke ordnet die Produkte in Anwendungsbereiche. So erhalt der Kunde den intiutiven

Zugang ins PIGMENTPOL-Portfolio.

Der PIGMENTPOL bietet digitale Druck- und

Produktionslosungen fiir die Einsatzgebiete:

Kommunikations- und Printmedien

Aul3en- und Verkehrsmittelwerbung

Messen und Ausstellungen

Kongresse und Events

Architektur- und Ingenieurwesen

Shoppingcenter, Gastronomie, Hotellerie

Innen- und Auf3enraumgestaltung

Individualldsungen



Das Video zur generativen Marken-Design-Ldsung:

http://vimeo.com/40076641

PIGMENTPOL PIGMENTPOL
PIGMENTPOL PIGMENTPOL
o

Ansichten der Software-Applikation (App) mit der die individuellen, generativen Design-Losungen fur den PIGMENTPOL entwickelt werden.




DAS DESIGN DER MARKE.

Visuell manifestiert sich der PIGMENTPOL mit einem
Marken-Design, das den Elementen der eigenen Tatig-
keit entspricht: Das Unternehmen arbeitet mit digitalen
Drucktechnologien. Damit erzielt es hdchste Farbbril-
lanz und realisiert kostengunstig hochwertige Unikate.
Die gleichen Prinzipien nutzt das Marken-Design: Es
basiert auf einem generativen Design, um mit immer
neuen Farbkombinationen zu verdeutlichen, welche
farbtiefe Hohepunkte der PIGMENTPOL realisiert. Die
extra programmierte Software sorgt dafur, dass jedes

Kommunikationsmedium einzigartig wird.

PIGMENTPOL

PIGMENTPOL

So passt das digitalisierte Design perfekt zum Digital-
druck. Es bietet unerschopflichen Variantenreichtum
bei hoher Eigentypik und gro3er Wiedererkennung. Mit
seinem Erscheinungsbild hat der PIGMENTPOL zudem
die dritte Dimension erschlossen - das SchlUsselbild
macht das individuell generierte Farbspektrum raum-
lich. Der entstandene Raum kann sich vielfaltig formen
und anpassen. Dartber veranschaulicht das Marken-
Design auch noch den wichtigsten Faktor fUr den bis-

herigen Unternehmenserfolg: FLEXIBILITAT.

PIGMENTPOL




DIE DESIGN-LOSUNGEN DES

PIGMENTPOL

Typografie Key-Visual (Schltsselbild)

Gotham Light/Medium/Ultra
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!“8§$%&/()=2"*#-_-..,;><«3>®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijkimnoparstuvwxyz!“§$%&/(O=?"*#-_-..,;><«3®...

Visuelle Klammer Visitenkarten

A

Der Uberblick zu den Design-Basiselementen sowie zu ausgewdahlten Anwendungen.



PIGMENTPOL

PIGMENTPOL

DRESDEN

GPS E13° 42' 8.08" N51° 1" 48.57"

PIGMENTPOL Sachsen GmbH
Altplauen 19
01187 Dresden

PIGMENTPOL

WEIMAR

GPS E11° 20’ 39.05" N50° 58' 20.51"

PIGMENTPOL Thiaringen GmbH
BodelschwinghstraBe 80
99425 Weimar

PIGMENTPOL

PIGMENTPOL

JENA

GPS E11° 34' 57.86" N50° 55' 41.42"

PIGMENTPOL Thiringen GmbH
Ernst-Abbe-Platz 5
07743 Jena

Marken-Zeichen (Signet) & Standort-Kennzeichnung

Der PIGMENTPOL ist der Gipfel dessen, was mit
Farbe moglich ist. Gleichzeitig ist der PIGMENTPOL
der Anlaufpunkt, wenn Sie herausfinden wollen, wie
vielfaltig Farbe eingesetzt werden kann und welche
Ergebnisse daraus resultieren. Vereint am PIGMENT-
POL erwarten Sie neue Inspirationen und neue Mdg-

lichkeiten.

Der PIGMENTPOL konzentriert seine Leistungen und

Aktivitaten auf zwei Regionen - die Gro3raume Dres-

den und Jena/Weimar. Jeder PIGMENTPOL-Standort
ist als Zentrum sowie als erster Anlaufpunkt fUr hoch-
wertige Digitaldruck- und Produktionsleistungen bei
guter Preis-Leistung konzipiert. Mit diesem Selbstver-

standnis arbeiten wir als

PRODUKTIONS-
ERMOGLICHER.

Briefodgen

PIGMENTPOL
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Die Ubersicht zu den ebenso vielfaltigen wie konsistenten Kommunikationsmedien des PIGMENTPOL.







Die Vielfalt der generativen Visitenkarten.
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Roll-Up’s, welche fur die Produktkommunikation mit verschiedenen Auspragungen des dreidimensionalen PIGMENTPOL-Key-Visuals arbeiten.




PIGMENTPOL

PIGMENTPOL
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DIE MARKEN-PREMIERE.

Am Abend des 1.3.2012 waren ca. 250 Vertreter der
Kreativwirtschaft aus dem GrofRraum Dresden sowie
aus Thuringen dabei, als der neue Pol prasentiert
wurde. Ort der Entdeckung war eine Loftetage auf
dem Gelande der historischen Bienertmuhle in Dresden
Plauen. Es war die feierliche Premiere fur das neue/alte

Unternehmen.

Eine abendliche Expeditionsreise prasentierte die neue

Marke. Erstmalig erlebten wichtige Kunden den Auftritt,

die Hintergriinde sowie daraus erwachsende Perspek-
tiven. Zum Auftakt erlauterten beide PIGMENTPOL-
GeschaftsfUhrer die seit Oktober 2010 geschaffenen

Ergebnisse.

Der Abend stand ganz im Zeichen von Pigment und
Farbe. Also folgte der Vortrag von Prof. Rainer Groh
(Fakultat Mediengestaltung TU Dresden) zum ,Univer-

sum der Farben und ihrer Wirkung*.

Die auf Plexiglas gedruckte Einladung

zur Marken-Premiere.

Daraufhin sprach Marc Schuling zu ,,Print Plus - im
Spannungsfeld von Web und App*“. Der Hamburger
Trend- und Innovationsforscher zeigte neue Mdglich-

keiten fUr Printmedien.

Parallel zur Veranstaltung wurde der gesamte Stand-
ort neu gelabelt: Alle Beschilderungen wurden ausge-
tauscht, bis dahin versteckte Medien enthullt und die
neue Fahrzeugflotte auf den Hof gefahren. So erlebte
das Publikum live und direkt die Entstehung des
PIGMENTPOLS.

Die Premiere war erfolgreich: Viele Kunden wurdigten
den Mut und die Konsequenz der neuen Marke. Sie
bewerteten diesen Schritt als wichtigen Meilenstein,
damit sich das Unternehmen auch in den kommenden

20 Jahren erfolgreich entwickelt.



MGHMENTROL PREMIERE
DOMMERSTAG, L MARZ 2012 Die Video-Kurz-Dokumentation der Marken-Premiere:

http://vimeo.com/38383253



Projektionen an der AuBenfassa













SOCIAL MEDIA 2 PRINT »
app.pigmentpol.de

POSTKARTE

Detailansichten der PIGMENTPOL-App.
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NEUE GESCHAFTSFELDER - MOBIL UND SOCIAL.

Das Internet wachst und wird zunehmend mobiler. Fur in einem Format zusammen, um einen spannenden
dieses Wachstum hat der PIGMENTPOL eine Social- Querschnitt persoénlicher Aufnahmen zu zeigen.
Print-App entwickelt. Sie realisiert individuelle Drucke. KUnftig sollen weitere Mobile- und Social-Print-Ange-
Daflur nutzt die App Kamera und Fotoalben des Smart- bote entwickelt werden. Sie verdeutlichen den Inno-
phones sowie die Fotos im eigenen Social-Media-Profil. vationsgrad des Unternehmens und die Pionierrolle
Aus diesem Spektrum wird ein Bild ausgewahlt, bear- innerhalb der Branche. Durch diese Angebote erreicht
beitet, mit Inhalten versehen und zur Herstellung an der PIGMENTPOL relevante und gut kommunizierbare

PIGMENTPOL versandt. Die mithilfe der App realisierte Alleinstellungen. Mithilfe derartiger Losungen steigt
Postkarte gelangt dann auf dem guten, traditionellen der PIGMENTPOL ins eBusiness ein. So beginnt schon
Weg zum Empfanger. Mit der App kann ebenso ein jetzt das Online-Geschaft, das urspringlich mittelfristig

A2-Plakat produziert werden. Es fasst mehrere Motive angestrebt wurde.
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EIN POL MIT INTERNATIONALER RESONANZ.

Der PIGMENTPOL sorgt neben seiner regionalen Kon-
zentration fur vielfaltige Resonanzen aus der weltweiten
Kreativ-Szene. Das Buch ,Dynamic Identities - How

to create a living brand” des BIS Publisher Verlags

aus Amsterdam stellt das Projekt detailliert vor. Zwei
weitere Blcher Uber generative Design-Ldsungen, eines
aus China und eines aus Spanien, berichten ebenfalls
darlber. Am schnellsten verbreitete sich das Projekt in
den globalen Blogosphare. In mehr als 15 Design-Por-
talen, -Foren und -Blogs war der PIGMENTPOL viel be-
achtetes Thema. Diese Aufmerksamkeit verdeutlichen

die vielschichtigen Kommentare, die Nutzer weltweit

o
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TEF leformaban LK

unter den Artikeln sowie in sozialen Medien posteten.
Auch Deutschlands wichtigstes Magazin zu Ideen und
Know-How fur Design, Werbung und Medien ,PAGE"
prasentiert das pragnante Marken-Design in der Ausga-

be 01/2013.

Die bisherigen Reaktionen verdeutlichen, dass die Aus-
strahlung des PIGMENTPOL auch auf internationaler
Ebene wirksam wird. Im Ergebnis profitieren die Region,
insbesondere die Kreativwirtschaft im Grofraum Dres-
den, von dieser Wahrnehmung und der offenkundigen

Wertschatzung.
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Die Vielfalt der digitalen Pigmentierung.
Der PIGMENTPOL verfugt Uber ein breites Spektrum
neuester, digitaler Drucktechnologien, um Kommunika-
tionsmedien sichtbar und Planungen greifbar zu ma-
chen. Damit gestalten wir Arbeits-, Kultur-, Lebens- und
Verkaufsraume.

aben, um Druckqgualitat

bar zu machen. An die Grenze des Machbaren und dariiber hinaus.

Hier wird der Digitaldruck voll ausgereizt. Selbst

Der naheliegende Anziehungspunkt. Kirchenfenster und Sandstein werden bedruckt. Der
Der PIGMENTPOL ist der Anziehungspunkt fur hoch- PIGMENTPOL erforscht immer neue Einsatzgebiete, um
wertige Digitaldruck- und Produktionsleistungen mit einzigartige Produkte zu realisieren.

guter Preis-Leistung. Dafur ist der PIGMENTPOL in

Dresden, Jena und Weimar: Sie sind schnell bei uns -
wir schnell bei Ihnnen. Dieser Heimvorteil sic

Beratungs- und Betreuungsqualitat.




KONZENTRIERTE SERVICE-STARKE.

Am PIGMENTPOL erwarten Sie folgende Dienstleistungen:

Musterservice

Fur umfangreiche Projekte Ubergeben wir Innen eine
Mappe mit allen Mustern. Mit dieser Mustermappe
kdnnen insbesondere Agenturen ihrem Kunden das

gewlinschte Ergebnis anschaulich erldutern.

Angebotsservice
Sie erhalten alle Informationen und Zuarbeiten in digi-
taler Form. So kédnnen diese Angaben sofort in lhre

Angebote und Ausarbeitungen einflieBen. Damit sorgen

wir fUr mehr Effizienz in unserer Zusammenarbeit.

Planungsservice

Wir Ubernehmen das Ausmessen komplexer Flachen,
die einen Digitaldruck erhalten sollen, etwa im AufRen-
bereich und in Radumen. Daraufhin definieren wir die
optimale Realisierungsldsung, die dann zur Basis unse-

res Angebots wird.
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dbusflotte mit 20 Bussen.

Digital bedruckter Sandstein fur einzigartige Marathon-Pokale.
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DIE SCHOPFER DES PIGMENTPOL.

Kay Damme, Andres Kihn und Thomas Fleck (v.l.)

VISUALES® bietet die Beratung, Entwicklung und Ver-
wirklichung langfristig wirksamer Marken-Strategien. Es
sind nachhaltige Impulse fur Unternehmen, Institutionen
und Organisationen. VISUALES® hat viele Unternehmen
in grundlegenden Entwicklungsprozessen begleitet. Sie
reichen von der Identitatsformung Uber Design-Systeme
und Veranderungsprozesse hin zu Schulungs- und
InnovationsmaBnahmen fur neue Geschaftsfelder und
Markte.

Als Inhaber von VISUALES® arbeitet Andres Kuhn in
einem Spezialisten-Netzwerk fUr nationale und interna-
tionale Kunden. Er ist Gastdozent an den Lehrstuhlen
fur Kommunikationswissenschaft und Mediengestaltung
der TU Dresden sowie an der University of Applied Sci-
ences Mittweida. Zudem halt Andres KUhn regelmafig
Vortrage zu erfolgreichen Marken sowie zum Wandel in

einer globalen Wirtschaft.

VISUALES® - Agentur fUr Markenbildung
Andres Kuhn
Tel: (0351) 316 0000 | E-Mail: kuehn@visuales.de

www.Vvisuales.de

ATMO bietet kreative Losungen fur Ihre Kommunika-

tion - also genau das, was wir wollen und kénnen. In
unserem Kernteam arbeiten Konzeption und Design gut
verzahnt Seite an Seite, um Ldsungen zu entwickeln,
die sowohl im klassischen als auch digitalen Bereich
zUnden und Uberzeugen. Denn gutes Design braucht
genaue Zielvorgaben sowie einen starken Rahmen.
SchlieBlich wollen wir nicht nur Augen erreichen,
sondern auch Képfe und Herzen. FUr uns umfasst der
Begriff des Designs alle Bereiche der Kommunikation.
Deshalb gehort zu unserem Angebot auch ein gut
aufgestelltes Netzwerk an Spezialisten aus den ver-
schiedensten Disziplinen, mit dem wir eine ganzheitliche

Betreuung garantieren.

ATMO Designstudio
Kay Damme, Thomas Fleck
Tel: (0351) 3090 00-11 | E-Mail: servus@atmodesign.de

www.atmodesign.de



ATMO

DESIGNSTUDIO

Leistungsspektrum

» Visual Branding/Corporate Design

» Print Design/Editorial Design

» llustration

» Text

Ausgewahlite Projekte ATMO Designstudio

RADIOKCYRNER

GE & §¢
.‘)P,ﬂ SOQ

P GrasmurTE Usa 833

» Motion Design

» Interface Design

MAD'EAST
Challen

/”\J/\\

VVO OBERELBE-MARATHON
DER LANDSCHAFTSMARATHON

» Corporate Design
» Fassaden- und Verkaufsraum-
gestaltung

KWL\N

» internationaler Anzeigensatz
» Kampagne zum Ausbildungs-
marketing

| BertelsmannStiftung

» Corporate Design

» Broschuren, Flyer, Trikots, etc.

Sonic Pieces

» Corporate Design
» Broschuren, Flyer, Trikots, etc.

» Corporate Design
» Geschéftsberichte, CR-Berichte

» Animationsfilm , EIli“

» Cover Artwork

» Corporate Design
» Broschuren, Flyer

VISUALES' ...t

Leistungsspektrum
» Marken-ldentitat

» Marken-Strategie

» Marken-Internationalisierung

» Kommunikations- und Vermarktungsstrategien

» Weiterentwicklungsprozesse

Change-Prozessen und Innovation

Ausgewahlite Projekte VISUALES®

Cettely

Deutsche Post Q

P>a<N

% Bundesministerium
fiir Gesundheit
und Soziale Sicherung

» Schulung, Weiterbildung und Impuls-Workshops zu Kreation,

TECHNISCHE
@ UNIVERSITAT
DRESDEN

» strategische Entwicklungen

O vodafone

» digitale Marken-Strategien

Cil\(Kclassic

» strategische Beratung
zur Gesundheitsreform

Jipermeifter

» Strategie-Entwicklungen, u. a.
Exzellenz-Initiative, Image-
Darstellung, Ausgrindungen

o
5 ostsichsische
Sparkasse Dresden

» Vermarktungsaktivitaten in
Neuen Bundeslandern

» strategische Beratung und
Kampagnen-Entwicklung

» Innovationsstrategien

» Strategie-Losungen flur neues
Online-Banking und Ge-
schaftsbereichsstarkung
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DAS NETZWERK MACHT DIE MARKE.

Der PIGMENTPOL-Marken-Auftritt wurde von einem verstarkt auf Kooperation sowie die individuelle Zusam-
Netzwerk regionaler Agenturen realisiert. Auch auf die- menstellung spezialisierter Kompetenzen setzt.

ser Ebene zeigt sich ein zukunftsweisender Ansatz, der

VISUALES® - Agentur fiir Markenbildung
Marken-Strategie, Marken-Name, Kommunikationsstrategie, Konzeption und

Kreativ-Direktion von MaBnahmen, Business-Innovation, Vertriebsstrategie

+

ATMO Designstudio

Marken-Design, Geschaftsausstattung, Designanwendungen und -adaptionen

+

VISUALWORX
Website

+

CROMATICS Kreativagentur

Premieren-Event, App-Entwicklung, Innovationen

+

tyclipso.net

App-Programmierung

+

intolight

Mapping-Projektionen

FOLGEN SIE UNS »
facebook.com/pigmentpol




VISUALES'

Agentur fiir Markenbildung

ANDRES KUHN

TEL  +49 (0)351 316 00 00
MAIL kuehn@visuales.de




	PP_marketingpreis_2012_umschlag_A a
	PP_marketingpreis_2012_umschlag_A b
	PP_marketingpreis_2012_innen_RZ
	PP_marketingpreis_2012_umschlag_A c
	PP_marketingpreis_2012_umschlag_A d



